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% NOTA DE PRENSA

El Cabildo y la AECC inician una campana de
sensibilizacion en el tranvia
El director insular de Movilidad, José Alberto Ledn, detalla que el acuerdo

permitira difundir en las paradas del tranvia la campana de la Asociacion
Espanola Contra el Cancer ‘Tu puedes cambiar #lLa otra cara de la moneda’

El Cabildo, a través de Metrotenerife, empresa que preside Enrique Arriaga, y la
Asociacion Espafiola Contra el Cancer (AECC), formalizaron hoy un convenio de
colaboracion para promover en las paradas del tranvia la iniciativa de la AECC Tu puedes
cambiar #La otra cara de la moneda para concienciar sobre la situacién de pobreza de
muchos pacientes con cancer.

El director insular de Movilidad, José Alberto Leon, y el vicepresidente de la Junta
Provincial de Santa Cruz de Tenerife de AECC, David Cova, ratificaron este acuerdo que
permitird dar a conocer en el area metropolitana, a través de los soportes publicitarios del
tranvia, la campafia de concienciacién que la asociacion pone en marcha anualmente.

José Alberto Ledn explicé que las acciones y campafias de AECC podran verse
desde hoy en los mupis de 10 paradas del tranvia, asi como en las redes sociales del
operador del transporte guiado (Facebook, Twitter, Instagram @tranviatenerife), que
cuentan con mas de 35.000 seguidores. Por otro lado, record6 que “Metrotenerife, a través
de su Plan de Responsabilidad Social, viene apoyando desde hace varios afos las
diversas iniciativas de AECC, al igual que ha hecho con otras asociaciones como
Queremos Movernos, Atletas sin Fronteras o Amate, con el objetivo de dar visibilidad y
sensibilizar sobre la realidad de estos colectivos”.

Por su parte, David Cova, inici6 su intervencion agradeciendo el apoyo que siempre
les ha brindado Metrotenerife para a continuacion sefalar que la presente campafa esta
vinculada con la cuestacién anual que realiza la asociacion y que este afio se celebrara el
préximo 17 de junio. En se sentido, subray6 “la importancia de la colaboracién ciudadana,
mediante la cuestacion, para recaudar fondos y seguir trabajando para que los pacientes
tengan las mismas oportunidades en el acceso a la deteccion precoz, diagnostico y
tratamiento”.

También asistio a este acto de presentacion Tomas Martin, gerente de Publiservic
Canarias, empresa que ha colaborado en la gestion del disefio e impresién, asi como en la
logistica de los carteles en diferentes paradas del tranvia de la Linea 1 y la Linea 2.

Esta campafa de concienciacion, de un mes de duraciéon, puede llegar a ser vista a
diario por mas de 6.000 personas entre viajeros, peatones y conductores que pasan por el
entorno de las paradas en las que se han instalado.



